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31.200Km2 . 1/3 Portugal . 4,5% da populacao
47 municipios . 320 freguesias

Quase totalmente propriedade privada
Paisagem rural - Grande produtor de cortica
Povoacoes, médias e pequenas, isoladas
Produtos turisticos pouco consolidados
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Construir no Alentejo uma oferta turistica
baseada no territorio, envolvendo todos os
atores locais do turismo e do desenvolvimento
local, criando um produto transversal a toda a
regiao, garantido um produto turistico comum
dentro das especificidades e autenticidades de
cada local.
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O Turismo de Caminhadas (Walking)
movimenta certa de 130 a 150 milhoes de
pessoas ha Europa e América do Norte.

A autenticidade territorial, a diversidade de
paisagens, o clima, a paz social, a gastronomia
e vinhos e as acessibilidades podem tornar o
Alentejo num DESTINO. Podem, mas ...
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O produto turistico “Turismo de Caminhadas’ é
desconhecido da generalidade do setor do
turismo; apresenta imagem desvirtuada pela
pratica desportiva; tem poucos adeptos entre
os decisores publicos/autarcas; tem fraco
curriculo académico; € pouco valorizado pela
fileira comercial do turismo.
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ALEN O PRODUTO TURISTICO QUE UNE O ALENTEJO

TE0 voun 0
=urmr ESTRUTURACAQC

Fazer “‘Produto Turistico’” nao € o mesmo que
fazer turismo; promover animacao socCio-
cultural ou organizar eventos desportivos.

Ha trés pilares a considerar:

- IMPLANTACAO DO PRODUTO

- CAPACITACAO DO DESTINO

- ATIVACAO DE MARCA
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- Nunca usar plastico na natureza.

- Respeitar e valorizar a propriedade.

- Informar e envolver as comunidades locais.
- Combater a sazonalidade.

- Incrementar noites no mesmo alojamento.

- Cooperacao internacional, mas promovendo
sempre o destino regional/nacional.
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- Estudo das rotas, pelo ponto de vista dos
futuros utilizadores/caminheiros.

- Sinalética com padroes percetiveis.

- Mapas de qualidade, impressos e online.

- Textos descritivos originais e de linguagem
acessivel a descrever apenas o que se pode ver.
- PublicacoOes de excelente apresentacao.
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- Acoes de formacao ““Passeios Pedestres™
para autarcas, técnicos e alojamentos.
- Acoes de formacao “‘Percursos Pedestres™.
- Campanhas de informacao e sensibilizacao.
- Organizacao de seminarios e palestras.
TURISMO DE escola de .
PORTUGAL il | Portalegre - Aulas abertas nas escolas de turismo.
- Publicacoes de informacao escrita.
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- Organizacao de eventos promocionais.

- Campanhas de destino e de marca.

- Feiras de turismo nacional/internacional.
- Fam trips com operadores especializados.
- Press trips com jornalistas de turismo.

- Promocao e publicidade.

- Apoio e subsidiacao a venda emergente.
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WALKING FESTIVAL

3 a 28 Novembro 2021 TRANS WALKI“G FESTIVAI-

ALENTEJO PORTUGAL = 43%a TEEN 14 Outubro a 6 Novembro 2012

A YOUR WALKI NG‘\ o ‘T()l Il‘ e \3‘;
T FOOTP M WALKINGAN \"0'
EN 20 FOOTPRINT P

RAAA ALENTEJO . PORTUGAL

Ab, , _ -
:*‘, FESTIVAL DE CAMINHADAS Apos o reconhecido sucesso das edicoes

B TRANSALENTEJO o crinao o presicente da Turismo do -
12 WALKING FESTIVAL

Alentejo ERT que tal evento se deveria
%X 14 Outubro a 5 Novembro 2023 marca TransAlentejo.

repetir em 2023 para reforco e afirmacao da
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FATORES DE SUCESSO

Promocao de produto estruturado
Governanca coletiva

Cobertura territorial total
Alargamento transfronteirico
Pensamento sobre o produto turistico
Divulgacao nacional e internacional
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ORGANIZACAO

Agenda de passeios pedestres

Visitas culturais e apontamentos literarios
Seminarios de turismo

FamTrips para operadores turisticos
PressTrip para jornalistas

Divulgacao gastronomica
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O QUE FALTA FAZER ...

Melhor antecedéncia organizativa
Conseguir a atencao da fileira do turismo
Esforco de promocao internacional

Forte aposta no Mercado Espanha
Programas completos e regulares da oferta
Maior adesao de publicos exteriores
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“Se & bom para o turista tem de ser excelente para o
residente, porque tudo comeca e tudo acabha nas pessoas”




TransAlentejo

TRENS ALENTEJO . PORTUGAL
TEjo YOUR O PRODUTO TURISTICO QUE UNE O ALENTEJO
L AN

PSS g g
vy FOOTPPRIN'T
o \LENTEJO . PORTUGAL

José Pedro Calheiros

PORTUGAL @
Phone/Whatsapp +351 919 361 725
facebook.coml/jpcalheiros
instagram.coml/jpcalheirossal www.sal.pt
sal@sal.pt

OBRIGADO




